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说明：
1.下述所有内容标注了“*”的条款为实质性条款，投标人必须按照招标文件的要求作出实质性响应，有一条负偏离则视为无效投标。
2.本项目投标人参与本项目即视为对本项目有充分的了解，一旦中标不得因为任何原因放弃该项目的中标资格。若因投标人放弃中标资格，我方将没收其投标保证金，同时对采购人造成的所有损失，由该投标人承担，参与本项目的投标人即认可以上内容。
一、项目概况
	序号
	标的名称
	数量
	预算金额
（万元）
	最高限价
（万元）
	服务期

	1
	中百仓储超市2026年-2028年茅台品牌线下品鉴会及市场推广活动配套服务采购项目
	1项
	139.894（其中69.947万元/年）
	139.894（其中69.947万元/年）
	2年，自合同生效之日起算


二、项目背景
为落实茅台“酱香同源、文化赋能、终端深耕”战略，强化中百仓储作为湖北核心渠道的茅台品牌标杆地位，深度维护高端会员与政企客户关系，提升茅台全系产品（飞天、年份酒、酱香系列酒、文创）在湖北市场的品牌影响力、客户粘性、动销转化与茅台用户规模。
三、采购内容（以下尺寸允许偏离±1%）
（一）年度单次常规品鉴会采购清单
	序号
	内容
	要求
	尺寸规格
	数量
	单位
	单价（元）
	参考图片

	1
	背景
	桁架+黑底布
	5*3*0.6m
	1
	项
	1000
	[image: ]

	2
	博古架
	木结构+高清车贴
	0.3*0.3*0.8m
	4
	㎡
	160
	[image: ]

	3
	桌摆
	8mm亚克力uv喷印
	高度25cm
	2
	个
	180
	[image: ]

	4
	横幅
	写真布
	3.5*0.6m
	1
	条
	70
	[image: ]

	5
	晚宴名卡
	铜版纸250g
	14x25.5(h)cm
	10
	个
	3
	[image: ]

	6
	指示牌
	画架+KT板（单面）
	0.6*0.9m
	3
	个
	100
	[image: ]

	7
	摄影师
	/
	/
	1
	项
	500
	/

	8
	人员安装及现场协调人员
	/
	/
	2
	人
	200
	/

	9
	晚宴标准
	酒店属于高端型，私宴，有格调，餐费3000以内，12人用餐规格（不含酒）
	/
	1
	桌
	3000
	/

	10
	运输
	/
	/
	1
	项
	200
	/


（二）年度大型活动采购清单
	序号
	内容
	要求
	尺寸规格
	数量
	单位
	单价(元)

	1
	中岛区域
	圆柱结构/木结构+高清车贴装饰+顶部亚克力发光装置
	直径2.4m*3.2m
	1
	项
	8000

	2
	
	顶部小茅/气模
	1.5*1.5*厚度1m
	1
	项
	3000

	3
	
	顶部立体字/10mm厚PVC立体字
	3.2*0.25m
	1
	项
	2000

	4
	
	环形装饰
	直径2.2m
	1
	项
	1500

	5
	飞天茅台酒瓶
	气模
	1.3*3m
	1
	项
	6000

	6
	茅台特调区域
	背景结构/木结构+高清车贴画面
	3*3.2m*1m双面
	25.6
	平方
	350

	7
	
	吧台/木结构+高清车贴画面装饰
	3*0.9m*0.5m
	7
	平方
	350

	8
	
	茅台特调区牌匾/10mm厚pvc/uv喷印
	1.2*0.4m
	1
	项
	800

	9
	DP打卡点
	背景结构/木结构+高清车贴画面
	5*3.2m*1m/双面
	39
	平方
	350

	10
	
	壮地台/木结构+高清车贴画面装饰
	5*1.5m*0.2m
	10
	平方
	350

	11
	
	2026/立体字/20mm厚PVC立体字
	2.2*1m
	1
	项
	2500

	12
	
	马造型/10mm厚PVC雕刻/uv喷
	1.6*1.6m
	1
	项
	2000

	13
	
	顶部立体字/亚克力背板/10mm厚PVC立体字
	2*0.5m
	1
	项
	3500

	14
	
	茅台logo/10mm厚PVC雕刻/uv喷印
	直径0.8m
	1
	项
	300

	15
	
	酒品造型/10mm厚PVC雕刻/uv喷印
	2.6*1.4m
	1
	项
	3000

	16
	闻香识茅台
	背景结构/木结构+高清车贴画面
	5*3.2m*1m/双面
	39
	平方
	350

	17
	
	酒品展示柱子/结构 +高清车贴画面装饰
	0.3*0.3*0.8m
	4
	套
	200

	18
	
	吧台/木结构+高清车贴画面装饰
	2.6*0.9*0.5m
	6
	平方
	350

	19
	
	小茅装饰造型/10mm厚PVC装饰
	1.2*1m
	1
	项
	800

	20
	
	闻香器
	/
	3
	套
	500

	21
	舞台区域
	铝合金舞台/蓝色加厚拉绒地毯
	10.98*3.66m*0.4
	44
	平方
	85

	22
	
	舞台框架结构\木结构基础结构+高清车贴画面装饰
	11*4.2m*1m
	55
	平方
	350

	23
	
	舞台框架顶部立体字
	5*1m
	1
	项
	3000

	24
	
	舞台踏步
	/
	2
	组
	300

	25
	
	音响
	全套线阵
	1
	项
	5000

	26
	
	主屏
	6*3m
	18
	平方
	220

	27
	门头区域
	基础木结构+高清车贴画面装饰
	8*4.5m*1.5m/双面
	85
	平方
	350

	28
	
	门头主题立体字/异形木结构+高
清车贴
	3*0.8m
	1
	套
	3000

	29
	
	小茅造型
	1.7*1.7m
	1
	套
	1700

	30
	
	酒瓶造型/异形木结构+高清车贴
	1.5*1.5m
	1
	套
	1500

	31
	
	异型木结构背景\高清车贴画面装饰双面
	5*3.2m*1m
	40
	平方
	350

	32
	茅台拼拼乐
	酒品造型/木结构框架/15mm厚亚克力uv喷印
	2.4*1.1m
	1
	套
	3500

	33
	
	拼图方格/木结构+高清车贴+中部轴承旋转
	0.3*0.3*0.8m
	16
	组
	350

	34
	
	画架规则牌/画架+KT板
	/
	1
	项
	150

	35
	匠心飞盘
	桁架+黑底喷绘
	5*3m*1m/双面
	36
	平方
	70

	36
	
	飞盘道具
	/
	1
	项
	1000

	37
	
	画架规则牌/画架+KT板
	/
	1
	项
	150

	38
	茅台送祝福
	桁架+黑底喷绘
	4*3m*1m/双面
	33
	平方
	70

	39
	
	桌椅
	1.2*0.6m白色桌布
	2
	套
	65

	40
	
	椅子
	/
	4
	套
	25

	41
	
	画架规则牌/画架+KT板
	/
	1
	个
	150

	42
	唐韵匠心
	桁架+黑底喷绘
	4*3m*1m/双面
	33
	平方
	70

	43
	
	桌椅
	1.2*0.6m白色桌布
	2
	套
	65

	44
	
	椅子
	/
	4
	套
	25

	45
	
	画架规则牌/画架+KT板
	/
	1
	个
	150

	46
	面塑乾坤
	桁架+黑底喷绘
	4*3m*1m/双面
	33
	平方
	70

	47
	
	桌椅
	1.2*0.6m白色桌布
	2
	套
	65

	48
	
	椅子
	/
	6
	套
	25

	49
	
	画架规则牌
	/
	1
	个
	150

	50
	人员部分
	礼仪/工作人员
	2人3天
	6
	人次
	500

	51
	
	小茅人偶
	1人3天/包含人偶
	3
	人次
	800

	52
	
	主持人
	1人3天
	3
	人次
	4000

	53
	
	乐队
	3人3天
	9
	人次
	1500

	54
	
	舞蹈(苗疆舞蹈)
	5人3天
	15
	人次
	1000

	55
	
	模特
	4人3天
	12
	人次
	1500

	56
	
	非遗手作老师
	糖画/面人/剪纸/
	9
	人次
	4000

	57
	
	调酒师
	1人3天3含材料
	3
	人次
	5000

	58
	
	摄影
	全天
	1
	人
	2000

	59
	
	摄像
	全天
	1
	人
	2000

	60
	
	照片直播
	/
	1
	项
	1000

	61
	其他物料部分
	工作证/pvc喷印
	12*8cm
	20
	个
	5

	62
	
	主持人手卡/券/300g铜版纸
	21*15cm
	5
	张
	5

	63
	
	麦盒/不干胶
	32*8cm
	2
	个
	5

	64
	
	闯关打卡券/300g铜版纸
	16*8cm
	500
	张
	1

	65
	
	手举牌/KT板
	30*50cm
	8
	个
	50



注：以上为单年度单场次清单预估数量，投标人报价为2年报价。
三、服务内容及要求
（一）总体要求
按照采购人要求投标人提供2年全周期服务，包含线下品鉴会、品牌推广活动策划执行、物料定制制作、会场布置、音响设备租赁、摄影摄像、现场人员统筹协调、活动场地租赁、晚宴费用垫付及其他配套服务，确保每场活动符合采购人要求。
（二）全年整体规划与方案设计
1.投标人按照采购人要求提交2026–2027年度整体活动规划案（含年度主题、场次排期、活动类型、目标人群、预算拆分、传播节奏、效果KPI）。
2.每季度末提交下季度活动细化方案，每场活动前7日提交单场执行方案（含流程表、分工表、时间轴、应急预案、物料清单、人员配置），所有方案须经采购人书面确认后方可执行。
3.方案必须严格遵循茅台官方VI与文化规范，主题积极合规，不得偏离“茅台酱香、万家共享”核心调性。
（三）线下品鉴会服务
1.投标人负责场地推荐、洽谈、签约、费用支付（场地费含在报价内），推广场地高端且符合茅台品牌形象。
2.投标人负责场地布置（含品鉴区、晚宴）、舞美搭建、氛围装饰、背景、博古架、横幅、专业舞台、灯光、音响、LED屏/投影、麦克风、讲台等，全程无故障。
3.投标人须配备专业人员，如品鉴讲师、主持人、礼仪接待、摄影师、执行总监、现场协调人员等。
（三）市场推广活动配套服务
1.投标人提供主题推广：含场地、布置、人员、物料、品鉴小课堂、互动体验、推广。
（四）物料设计与制作
1.设计类：年度视觉KV、单场海报、邀请函、签到墙、背景板、易拉宝、桌卡、台签、品鉴手册、流程单、抽奖券、宣传折页、茅台推广物料。
2.制作类：以上设计物料的高清印刷、喷绘、写真、搭建、安装，符合茅台品牌质感。
3.文创礼品（如有）：按需提供茅台主题文创（书签、笔记本、酒具、徽章）设计与制作，费用含在报价内。
（五）线上传播与内容交付
1.每场活动交付：精修照片≥300张、短视频1条（15–60s）、全程录像1份、活动总结报告1份（含数据、复盘、改进建议）。
2.协助中百官方公众号、视频号、抖音发布活动内容，提供文案与素材。
3.年度交付：年度活动集锦视频1条、年度总结报告1份、所有活动素材归档。
（六）应急保障与合规要求
1.每场活动必须提交应急预案（含人员安全、设备故障、突发天气、舆情处理），配备急救包、备用设备、应急人员。
2.严格遵守茅台品牌合规要求，不得出现虚假宣传、价格违规、未经授权的标识/图文，所有物料须经采购人确认。
3.活动全程零安全事故、零舆情事件、零客户投诉。
（七）其他要求
1.投标人须根据采购人的要求提交项目执行方案，双方就各个项目协商确定具体执行方案，如具体项目内容、项目明细、预算金额等事项。
2.根据双方确认的项目执行方案进行项目的组织实施，实施过程中,任何一方如需变动项目条款，必须事前征得对方同意。
3.投标人须购买活动期间公众责任保险和施工人员意外保险，包含在本次投标报价中。 
4.投标人必须在采购人规定时间内完成全部内容。必须在采购人规定的时间内完成拆除、退场和清理现场的全部内容。
*5.每场活动当天投标人拟投入的服务人数不得低于8人（提供承诺函，未提供视为无效投标）。
6.服务期内，投标人须指定1名专属对接人，全程对接采购人，响应时间≤2小时（工作日），紧急事项≤1小时。
7.所有活动知识产权归采购人所有，投标人不得擅自使用或授权第三方使用。
四、商务要求
*1.服务期限：2年，自合同生效之日起算。
2.服务地点：采购人指定地点。
*3.报价要求
（1）本项目为统一折扣报价（%）。投标人根据本项目“三、采购内容”中各采购内容的单价为基准价，在此基础上进行统一折扣报价。最终结算金额=实际采购数量×单价×中标折扣。
举例说明：如打9折，即投标报价为90%。
（2）投标人的报价应包含全部服务、实施、税费（税率根据国家增值税税率，要求6%增值税专用发票）等各项费用，如有缺失，视为中标人免费提供，采购人不再为此支付任何费用。
*4.付款方式：中标人每场活动执行完六个月后，采购人进行内部付款流程审批，流程审批完后，使用网银支付。
5.质量标准：符合国家、地方和行业颁布的现行规范、标准和规定的合格标准及招标文件要求。
6.履约验收：服务内容符合国家相关部门规定的标准，采购人按照采购文件的要求及投标文件的承诺进行验收。
7.其他要求
（1）采购人可根据投标人的平均报价水平及市场行情来制定统一的价格，中标人应按照采购人制定的统一价格执行。
（2）本项目采购数量是根据往年数据预估数量，中标后根据中标人单价进行据实结算，采购人不对实际数量做相关保证。
（3）采购人有权在签订合同前对中标人的服务质量进行评估，未通过相关评估的将不作为本项目的中标人。
如出现上述情形的，采购人有权按照评审委员会推荐的顺序依次补选中标人。
8.在确认中标单位前，采购人有权对拟中标单位进行实地考察，投标人应无偿配合，不得拒绝、阻碍或拖延。若考察发现实际情况与投标文件内容严重不符，投标人须承担本次考察产生的全部费用及相关损失。
9.违约条款：中标人交付的货物、提供的服务不符合招标文件、投标文件或本合同规定的，采购人有权拒收。中标人无正当理由未能按本合同规定的交货时间交付货物或提供服务，中标人需承担违约责任。采购人无正当理由拒收货物或接受服务，到期拒付货物或服务款项的，逾期付款，采购人需承担违约责任。
10.中标人不得将本项目进行转包。
image1.png




image2.png
HER:Q 103 00n X1

|




image3.png




image4.png




image5.png




image6.png




